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1. JUSTIFICACION

Canal Capital es una sociedad publica organizada como empresa industrial y comercial del Estado,
perteneciente al orden distrital, constituida bajo las leyes colombianas, creada mediante el Acuerdo
Distrital 019 de 1995, y legalmente constituida mediante Escritura Publica No. 4854 del 14 de
noviembre de 1995 de la Notaria 19 del Circulo de Bogota.

Como canal publico de television, tiene por objeto principal la operacion, prestacion y explotacion
del servicio de televisién regional establecido en las Leyes 182 de 1995 y 335 de 1996, atendiendo
lo dispuesto en el Acuerdo 019 de 1995 y demas normas aplicables.

Asi mismo, como prestador del servicio de television publica, busca satisfacer las necesidades del
Estado como son, entre otras, promover el respeto de las garantias, deberes, derechos
fundamentales y demas libertades, fortalecer la consolidacion de la democracia, la paz y propender
por la difusion de los valores humanos y expresiones culturales de caracter nacional, regional y
local, por lo cual su programacion se orienta a satisfacer las necesidades educativas, deportivas y
culturales de la audiencia, interpretando la pluralidad politica, social, cultural y econdémica de la
ciudad capital.

Caracteristicas editoriales de los contenidos que se produciran por Capital en 2025:

e Redescubrimiento y apropiacion: Promover la capacidad de asombro al destacar la
diversidad de Bogotd como una ciudad urbana, rural y cosmopolita, rica en contrastes
culturales, paisajisticos y de entretenimiento, adaptada a diferentes edades, intereses y
preferencias.

e Narrativa transformadora y plural: Mostrar una vision equilibrada de Bogota, abordando sus
problemas sin romantizar ni enfocar Unicamente en la critica. A través de historias
ciudadanas y perspectivas diversas, visibilizar formas de vivir la ciudad con esperanza y
color, superando imaginarios negativos.

e Diversidad cultural y social: Dar voz a multiples identidades, incluidos migrantes, minorias y
mayorias, personas de distintas edades, géneros y condiciones, para reflejar la riqueza
cultural de Bogota, su identidad y fomentar el orgullo y sentido de pertenencia.

e Promocién de experiencias locales y globales: Ofrecer contenidos que conecten a los
ciudadanos con espectaculos, festivales y eventos actuales, ademas de apelar a la memoria
colectiva y a historias locales con resonancia global, resaltando procesos inspiradores y
transformadores.

e Conexion e impacto social: Visibilizar temas de interés cotidiano y dinamicas que fomentan
el cuidado colectivo de la ciudad, rompiendo estereotipos y promoviendo la confianza entre
habitantes para construir una Bogota mas integrada y habitable.

Por otra parte, la oferta de CANAL CAPITAL se complementa con la oferta de la segunda sefial de
TDT, destinada a nifios, nifias y adolescentes de 6 a 18 afios, lanzada al aire en agosto de 2021

Si este documento se encuentra impreso no se garantiza su vigencia, por lo tanto es copia No Controlada. La version vigente reposara en la
intranet institucional. Verificar su vigencia en el listado maestro de documentos.

Pagina 2 de 23

DE BOGOTAD.C.




Sy

PX

P i ANALISIS DEL SECTOR Y ESTUDIO
'\Cip'tal DE MERCADO
N

CODIGO: AGC-CN-FT-063

VERSION: 01

FECHA DE APROBACION: 17/03/2025

ALCALDIA MAYOR
DE BOGOTAD.C.

RESPONSABLE: GESTION CONTRACTUAL

bajo el nombre de Eureka, se centra en la atencion de la infancia a través de contenidos divertidos,
incluyentes, criticos y de entretenimiento que involucran la participacion de los nifios y promueven
procesos de aprendizaje que alientan el acompafiamiento de familias, docentes y adultos aliados
para construir un espacio de comunicacion y expresion seguro para la infancia.

Eureka comparte las caracteristicas editoriales de los contenidos que se producen para CAPITAL, sin
embargo, al tratarse de un canal tematico tiene sus propios ejes editoriales:

e Disfrute de los derechos y compromisos con las responsabilidades de las nifias, nifios y
adolescentes como ciudadanos.

e Prevencion de las violencias contra la infancia para una vida segura y plena.

e Conocimiento y apropiacion del medio ambiente, la biodiversidad de la ciudad vy
comprension de la sostenibilidad sin fatalismos desde la conciencia y la accion.

e Exploracion, descubrimiento y goce de Bogotd urbana y rural que revele espacios para
todos, con planes y posibilidades de diversion, ocio, inspiracion y aprendizaje a través de la
curiosidad y el juego.

Eureka reconoce a los nifios, nifias y adolescentes de la Bogota urbana y rural como agentes
capaces de transformar sus entornos. Ellos enriquecen los contenidos del canal al participar como
fuentes, protagonistas y cocreadores en el disefio, produccion, circulacion y evaluacién de
contenidos audiovisuales y estrategias digitales, asi como en experiencias fuera de las pantallas.

Canal Capital y Canal Eureka buscan desarrollar una oferta de contenidos creada y producida bajo
los anteriores lineamientos para ver y narrar la ciudad desde la diversidad y la riqueza cultural,
social y ambiental, para contribuir a modificar el imaginario negativo que se tiene de Bogota y
desarrollar una narrativa afectiva entre la ciudad y sus habitantes para promover un mayor
conocimiento y disfrute de ella.

En 2025 Canal Capital y el canal infantil Eureka, a través de la Direccion Operativa se propone una
estrategia para crear, desarrollar, producir, y programar contenidos en distintos formatos y
plataformas que se consoliden para responder a los intereses y necesidades de la ciudadania, asi
como al potencial creativo del sector audiovisual de Bogota. De esta manera, busca atender la
audiencia fidelizada y el publico objetivo por cautivar de diversos grupos etarios y perfiles que
habitan Bogota urbana vy rural o que habitan en otros lugares y se interesan por lo que acontece en
nuestra ciudad.

Para cumplir con la estrategia descrita anteriormente se crean contenidos propios y se co-crean
proyectos con la industria audiovisual local y nacional, a través de mecanismos como convocatorias
publicas, convenios o contratos interadministrativos, coproducciones y producciones in house. El
area de contenidos de CAPITAL Y EUREKA, ademas de disefiar y producir contenidos, realiza
seguimiento editorial a los contenidos atemporales producidos por encargo, coproducidos o también
a las producciones in house para audiencias de todas las edades para las distintas plataformas de
Capital.

Bajo estos parametros, en el marco de la Resolucion 00012 del 17 de enero de 2025 del Fondo
Unico de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones — FUTIC, se asignaron recursos para
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la financiacion del plan de inversion de CAPITAL, con la finalidad de producir contenidos
audiovisuales que enriquezcan la programacion; la cual, se orienta en general a satisfacer las
necesidades educativas y culturales de la audiencia y aquella en la que sean contenidos de origen
regional, orientada al desarrollo social y cultural de la respectiva comunidad.

Los contenidos que se van a producir este afio exploran tematicas como: dilemas digitales en la era
contemporanea, la influencia de Bogota urbana y rural en la obra de distintos creadores y artistas,
las plazas de mercado y la gastronomia local y la fauna que habita nuestra ciudad desde la mirada
de los nifios y nifias. Buscamos el disefio, produccion y postproduccidn de proyectos tematicos en
formatos audiovisuales innovadores para multiples plataformas que exploren en las tematicas
mencionadas y aprovechen diversas formas y dispositivos de narracion disponibles.

En virtud de lo anterior, y siguiendo lo dispuesto por el Manual de Contratacion, en su articulo 30
CONVOCATORIA PUBLICA, CAPITAL propone la apertura de un proceso precontractual bajo esta
modalidad a fin de satisfacer esta necesidad de produccion y también, dar cumplimiento a lo
dispuesto en la Resoluciéon 00012 del Fondo Unico de Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones - FUTIC del 17 de enero de 2025 "Por la cual se aprueba el plan de inversion para
la vigencia 2025, se asignan recursos para su financiacion y se ordena una transferencia y su
desembolso al operador regional de television publica" CANAL CAPITAL y de la Resolucién 03556
del Ministerio de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones del 18 de septiembre de
2024, en relacién a que la ejecucion del veinte por ciento (20%) de la asignacion de los recursos,
se realice a través de la realizacién de convocatorias publicas

Esta convocatoria pretende fomentar el desarrollo del sector audiovisual y en virtud de lo
expresado en la Resolucion normativa 03556 - 2024, en la Parte I, Aspectos Generales, Articulo 12,
literal b. Fomento a la Industria (FI): “Mide la participacion de las personas juridicas relacionadas
con el sector audiovisual que hacen parte de la cadena de produccion en los procesos de creacion y
transmision de contenido para el operador publico regional del servicio publico de television.”
"Igualmente, corresponderd al numero de personas juridicas, debidamente constituidas en
Colombia, y personas naturales, que ejecutan hasta el ochenta por ciento (80%) de las lineas de
contenido, precisando que el veinte por ciento (20%) restante de los recursos asignados deberan
ser ejecutados mediante esquemas de convocatorias.” Abriendo la posibilidad a personas juridicas,
consorcios y uniones temporales de hacer realidad ideas y formatos innovadores, que se integren a
la parrilla de CAPITAL mediante la produccidon de proyectos, que corresponden a contenidos
editoriales especificos relacionados con los ejes tematicos del canal. Asi mismo en el literal f del
articulo 20 del Capitulo 3 - la resolucion establece la obligacion de “Ejecutar, a través de
convocatorias publicas, como minimo el veinte por ciento (20%) de los recursos destinados a la
linea de inversion “Contenidos de programacion educativa y cultural multiplataforma” del plan de
inversién de los operadores regionales de televisién publica.”

Los proyectos que hacen parte del proceso de seleccion son:
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PROYECTO No de DURACION VALOR PLAZO DE PUBLICO
CAPITULOS TOTAL EJECUCION | OBJETIVO
(Incluido IVA)
1. UN SAFARI EN Dieciséis (16) Microprogramas $ 610.000.000 5 meses Infantil
NUESTRO PATIO | microprogramas + doce (12) 7al2
ocho (8) videocast minutos c/u.
+ dos (1) Videocast de
especiales veinticuatro
recopilatorios. (24) minutos
c/u.
Especiales de
cincuenta (50)
minutos c/u.
2. INFLUENCIA2 Quince (15) Microprogramas $ 610.000.000 5 meses Familiar
microprogramas + diez (10)
quince (15) minutos c/u.
batallas de ideas.
Batalla de ideas
cuarenta (40)
minutos c/u.
3. BOGOTA DESDE Diez (10) Documentales $ 610.000.000 5 meses Jovenes y
LOS OJOS DE documentales + | veinticuatro Adultos
ocho (8) videocast | (24) minutos.
+ tres (3) Videocasts
especiales. veinticuatro
(24) minutos
c/u.
Especiales
veinticuatro
(24) minutos
c/u.

4. BARRIGA LLENA Doce (12) Docu-retos $ 610.000.000 5 meses Jovenes y
CORAZON docu-retos + seis | veinticuatro adultos
CONTENTO (6) videocast + (24) minutos.

dos (2) especiales. | Videocasts
veinticuatro
(24) minutos
c/u.
Especiales
veinticuatro
(24) minutos
c/u.

Nota: Cada proponente, individualmente considerado, podra aspirar Unicamente a la adjudicacion
de un (1) proyecto, de los cuatro (4) previstos en el presente proceso de seleccion. Lo anterior
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indica que un mismo proponente no podra participar a titulo singular, ni en unién temporal o
consorcio, ni por interpuesta persona, en mas de uno de los proyectos aqui requeridos.

Finalmente, se indica que esta contratacion se encuentra contemplada en el Plan Anual de
Adquisicion realizado para el afio 2025.

2. OBJETO

Contratar bajo la modalidad de produccidn por encargo, el disefio, preproduccion, produccion y
posproduccion para los proyectos audiovisuales UN SAFARI EN NUESTRO PATIO, INFLUENCIA2,
BOGOTA DESDE LOS 0JOS DE y BARRIGA LLENA CORAZON CONTENTO o cémo llegaren a
denominarse, en cumplimiento de los objetivos y gestion de Canal Capital en el marco de la
Resolucién 00012 del 17 de enero de 2025 del Fondo Unico de las Tecnologias de la Informacion y
las comunicaciones (FUTIC).

3. ASPECTOS GENERALES

El universo del audiovisual esta conformado por empresas de muy diverso tamafo y tipo. Sus
diferencias, en términos de personal, estan dadas principalmente por el tipo de produccion
audiovisual que se realiza y por el sector para el que se produce. Asi, hay una diferencia notable
entre las empresas que producen para los canales de television privados (publicidad y television) y
las que producen para canales publicos regionales o nacionales, o para circuitos no masivos.

Por un lado, se encuentran las empresas que se dedican a satisfacer la demanda audiovisual de
parte de los canales de television, las agencias de publicidad, la industria y la empresa, el Estado y
los particulares. Estas son las empresas productoras privadas. Constituyen la mayor parte de las
empresas estudiadas, y en su mayoria se dedican a producir para televisién y publicidad, aunque
alternan en ocasiones estas actividades con la produccion cinematografica.

Las empresas productoras privadas que han alcanzado un mayor tamafio suelen dedicar gran parte
de su produccion a la demanda de programacion de los canales privados, nacionales y
recientemente a las diferentes plataformas de television pagas o gratuitas: estas empresas que han
realizado producciones técnicamente complejas y novedosas han sido adquiridas por canales
internacionales.

En cuanto a la estructura de la empresa, esta cuenta permanentemente con unas cabezas
encargadas de la produccion y la administracion. La direccion estd en manos de equipos donde se
combinan los talentos administrativos, creativos y técnicos, pero que se especializan en labores
administrativas. De manera temporal, de acuerdo con los proyectos, se arman y contratan los
equipos creativos y técnicos necesarios para llevarlos a cabo. Desde el director, pasando por el
equipo técnico, hasta llegar a los actores, que se contratan por el periodo que duren las
producciones. Las contrataciones de personal creativo-directivo (actores, directores) se realizan de
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manera personal con la empresa o por administraciones delegadas; mientras los técnicos suelen
contratarse a través de operadores logisticos o una empresa cooperativa. El vinculo para cada
produccion puede ser de varios meses, en el caso de las producciones de television. En otras
ocasiones se contratan “especialistas” por fuera de las cooperativas proveedoras de técnicos, a
través de las casas de alquiler de equipos, cuando se requieren equipos especiales que no los
poseen las unidades moviles.

También se encuentran las empresas productoras de los canales privados nacionales y locales, y
publicos nacionales y regionales. La principal diferencia entre los canales estriba en su caracter
publico o privado. Aunque los canales privados y publicos son al mismo tiempo productores y
compradores de audiovisual, los canales privados cuentan con estructuras de produccidon mas
robustas y con mayores presupuestos para las producciones propias, que se financian a través de la
pauta publicitaria. Los canales privados son los mayores empleadores del sector audiovisual (asi
como de empleos de tiempo completo), aunque el crecimiento de los canales publicos ha empezado
a dar competencia en todos los terrenos. Los canales privados, son los que tienen el mayor tiempo
de constituidos y recientemente no solo producen programas de televisién, sino que también
producen para los subsectores de publicidad y cine. En estos canales, a diferencia de las empresas
productoras, el personal es contratado no por proyectos, sino de manera mas permanente.

Segun cifras de la Camara de Comercio de Bogota - CCB, tan solo en Bogota existen mas de 27.284
empresas registradas en el sector de las industrias creativas y de contenidos de las cuales 4.438
son nuevas, con alrededor de 131.349 nuevos empleos generados, dedicados a actividades de
produccion, postproduccion, distribucién y exhibicién de peliculas, videos, programas, anuncios y
comerciales de television; creacion audiovisual y publicidad 4 .!

Teniendo en cuenta el crecimiento de las industrias creativas en la cual se unen empresas para el
apoyo a la industria creativa con la idea de fortalecer la infraestructura, su responsabilidad social y
modelos de negocio sostenibles como el sector logistico el cual ha presentado también ha
presentado un crecimiento impulsado por la dinamica exportadora del pais y la firma de Tratados de
Libre Comercio.

3.1 Aspecto econémico.
3.1.1 Clasificador de Bienes

Para el presente estudio, en cumplimiento del objeto de la presente contratacion, se realiza segun
la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas?:

AGRUPACION CODIGO DESCRIPCION
Seccidn J Informacién y comunicaciones
Division 59 Actividades cir_le_rpatogréficgls, de vide_o y proqu_c,cién de programas de
television, grabacion de sonido y edicion de musica
Grupo 591 Actividades de produccion de peliculas cinematograficas, video

! https://www.ccb.org.co/servicios/fortalecemos-tu-sector/industrias-creativas-culturales-y-graficas
2 https://www.dane.gov.co/files/nomenclaturas/CIIU_Rev4ac.pdf
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y produccién de programas, anuncios y comerciales de
television

Clase

5911 Actividades de produccion de peliculas cinematograficas,
videos, programas, anuncios y comerciales de television

Como se menciona anteriormente el marco econdmico que incentiva este estudio de sector es el de
las Actividades de produccion de peliculas cinematograficas, videos, programas, anuncios y
comerciales de televisién, que estd constituido por las agremiaciones en las cuales se centra
regulaciones y conocimiento sobre el mercado; algunas que se pueden encontrar son:

Bogota cuenta con la presencia de todas las instituciones de nivel gubernamental, lo que permite el
acceso a financiamiento, apoyo y acompanamiento para la produccién de contenido audiovisual.
Esto también hace a Bogota un centro competitivo en términos de costos, pues permite encontrar
todos los servicios en un mismo lugar. Dentro del marco econdmico, el sector audiovisual en
Colombia esta constituido por las siguientes entidades:

2
0‘0

%
0‘0

%
0‘0

L)

2
0‘0

MINTIC: Ministerio de las Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones de Colombia,
que es la entidad que se encarga de disefar, adoptar y promover las politicas, planes,
programas y proyectos del sector de las Tecnologias de la Informacidon y las
Comunicaciones.

MINISTERIO DE CULTURA (futuro Ministerio de las Culturas, las Artes y Los Saberes): lidera
la formulacion de la politica integral de la economia creativa en el Gobierno Nacional y
desarrolla programas y proyectos en los términos senalados en la ley. Al Ministerio de
Cultura le corresponde liderar el proceso de coordinacion intersectorial para fortalecer las
instituciones publicas, privadas y mixtas, orientadas a la promocion, defensa, divulgacion y
desarrollo de las actividades culturales y creativas y promover adecuadamente el potencial
de la economia cultural y creativa.

DIRECCION DE AUDIOVISUALES, CINE Y MEDIOS INTERACTIVOS DEL MINISTERIO DE
CULTURA: La Direccion de Cinematografia del Ministerio de Cultura se encarga de fomentar
la creacion y fortalecer la industria cinematografica propia y estable en Colombia. El
Ministerio de Cultura lleva a cabo estas tareas en articulacion con el Fondo Mixto de
Promocion Cinematografica Proimagenes Colombia y la Fundacion Patrimonio Filmico
Colombiano. ;

FUNDACION PATRIMONIO FILMICO COLOMBIANO: La Fundacién Patrimonio Filmico
Colombiano gestiona la preservacion y conservacion del Archivo Nacional Audiovisual.
PROIMAGENES COLOMBIA. Es una corporacion civil sin animo de lucro creada bajo la Ley
397 de 1997 (Ley General de Cultura) que busca consolidar y solidificar el sector
cinematografico colombiano, convirtiéndose en un escenario privilegiado para la
concertacion de politicas publicas y sectoriales, y para la articulacion de reglas del juego
que concreten e impulsen la industria cinematografica del pais.

DIRECCION DE COMUNICACIONES: La Direccion de Comunicaciones del Ministerio de
Cultura busca fortalecer a los creadores de contenidos para que desarrollen, produzcan y
circulen en los medios de comunicacion mensajes de calidad, incluyentes y pertinentes, que
contribuyan a una cultura democratica y al reconocimiento de nuestra riqueza cultural.
Entre estos creadores se incluye a realizadores de television cultural, productores de
contenidos digitales, radialistas comunitarios y de emisoras de interés publico, canales
regionales, comunitarios y locales sin animo de lucro, realizadores independientes,
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periodistas culturales y en general todos aquellos que trabajan en la creacion de cultura
desde la comunicacién.

COMISION DE REGULACION DE COMUNICACIONES, CRC (anteriormente la CRT, Comision
de Regulacion de Telecomunicaciones) es un ente regulatorio que promueve la competencia
y regula el mercado de las redes y los servicios de comunicaciones en Colombia.

2
0.0

A nivel Distrital, podemos enunciar a:

% INSTITUTO DISTRITAL DE LAS ARTES — IDARTES: Gestor de las practicas artisticas
en Bogota, esta comprometido con aumentar la confianza de los artistas, gestores
y ciudadania en el sector de las artes en Bogota.

< CFB - COMISION FILMICA DE BOGOTA: Es un programa de la Gerencia de Artes
Audiovisuales del Instituto Distrital de las Artes - Idartes de la Alcaldia de Bogota
que trabaja en la promocion de la ciudad como destino filmico para lograr ser
epicentro del audiovisual en Latinoamérica, facilita y orienta la realizacién de las
producciones audiovisuales en la ciudad, ofrece el talento humano que compone la
industria audiovisual local y fortalece las industrias audiovisuales a través de
programas de cualificacion, estimulos y otras estrategias para la organizacion del
sector. Es el gestor del aprovechamiento econdmico del espacio publico encargado
de regular y verificar las filmaciones audiovisuales en la ciudad de Bogota a través
del PUFA (Permiso Unificado para Filmaciones Audiovisuales), que facilita los
permisos necesarios de todas las entidades del Distrito.?

Organizaciones privadas / Administracion especial:

% ASOMEDIOS: La Asociacion Nacional de Medios de Comunicacion es una
corporacion de caracter gremial civil, sin animo de lucro, que tiene por objeto
representar los intereses, necesidades y aspiraciones de sus afiliados, y ejercer su
representacion ante los poderes publicos, ante otras organizaciones gremiales y en
general ante personas y entidades publicas y privadas nacionales e internacionales.
CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA: Es una institucion privada sin fines de lucro
que se encarga de administrar los registros mercantiles de las empresas y
sociedades que se crean en Bogotda. Otorga formalidad a la actividad econdmica y
crea alianzas para la formacion de empresas.

DIRECCION NACIONAL DE DERECHOS DE AUTOR: Es un organismo del Estado
Colombiano, que posee la estructura juridica de una Unidad Administrativa Especial
adscrita al Ministerio del Interior y es el érgano institucional que se encarga del
disefio, direccion, administracion y ejecucion de las politicas gubernamentales en
materia de derecho de autor y derechos conexos. En tal calidad posee el llamado
institucional de fortalecer la debida y adecuada proteccion de los diversos titulares
del derecho de autor y los derechos conexos, contribuyendo a la formacion,
desarrollo y sustentacion de una cultura nacional de respeto por los derechos de
los diversos autores vy titulares de las obras literarias y artisticas.

% En la actualidad existen las siguientes siete (7) Sociedades de Gestion Colectiva:

R
0‘0

0,
0‘0

% https://filmingbogota.gov.co/la-comision

Si este documento se encuentra impreso no se garantiza su vigencia, por lo tanto es copia No Controlada. La version vigente reposara en la
intranet institucional. Verificar su vigencia en el listado maestro de documentos.

Pagina 9 de 23



https://filmingbogota.gov.co/la-comision

CODIGO: AGC-CN-FT-063

‘V
4N

%

ANALISIS DEL SECTOR Y ESTUDI0 | VERSION: 01

DE MERCADO FECHA DE APROBACION: 17/03/2025 ALCALDIAMAYOR

DE BOGOTAD.C.

pital

4

RESPONSABLE: GESTION CONTRACTUAL

@D R S e Sa e et T R T

Por otro lado, Bogota cuenta con una de las plataformas de negocios mas importante de la
industria audiovisual colombiana y que anualmente convoca a todos actores del sector audiovisual,
privados y publicos: Bogota Audiovisual Market - BAM. El encuentro es organizado por La Camara
de Comercio de Bogota en asocio con Proimagenes Colombia, con el apoyo del Fondo para el
Desarrollo Cinematografico-FDC, el Instituto Distrital de las Artes-Idartes y el Ministerio de las
Tecnologias de Informacion y Comunicacion-MINTIC entre otros.

Finalmente, y como actor que cobra importancia cada vez mas para el sector audiovisual, esta la
produccion desde la academia. Bogotd presentd la mayor oferta educativa para el segmento
Audiovisual con un 32,7% en 2022, seguido por Antioquia con un 16,3% y el Valle del Cauca con
un 10,9%. (DANE. 2023). En la actualidad 16 centros educativos a nivel profesional, técnico y
tecnoldgico (Snies. 2024) forman en programas relacionados con la produccion audiovisual. Estos
centros también cuentan, en algunos casos, con festivales de cine universitario, que llevan a
dinamizar los mercados tanto de la produccion como de la circulacion de contenidos producidos
desde las escuelas de formacion en la capital.

3.1.2 Variables econémicas que afectan el sector.

Algunos indicadores econdmicos, que podemos observar para identificar las variables que afectan o
incentivan el sector de Produccion de peliculas y programas de television como se relacionan a
continuacién; el comportamiento del IPC, el PIB, la tasa de desempleo, los ingresos nominales y el
personal ocupado y salarios entre otras, estas variables afectan a un pais de manera genérica, es
de gran importancia aportar con la contratacion el movimiento de diferentes sectores del mercado,
ademas aportar informacion para las variables y estadisticas econémicas del pais.

Sector del DANE Produccion de peliculas cinematograficas y programas de television (EMS)

De acuerdo con el boletin técnico emitido por el
DANE de fecha 14 de febrero de 2025” En enero
de 2025, los servicios de produccion de peliculas
cinematogrdficas y programas de television
registraron un crecimiento de 17,8% en los
ingresos nominales, el personal ocupado presento

Si este documento se encuentra impreso no se garantiza su vigencia, por lo tanto es copia No Controlada. La version vigente reposara en la
intranet institucional. Verificar su vigencia en el listado maestro de documentos.
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una variacion positiva de 0,1% y los salarios
registraron un incremento de 15,0%, en
comparacion con enero de 2024.”*

De acuerdo con la estadistica anterior, se puede
observar que tanto los ingresos nominales, como
el personal ocupado vy los salarios se encuentra en
crecimiento en comparacion con el mismo periodo
del afio anterior, generando asi un aporte positivo
a dichas variables analizadas en el sector de
produccion de peliculas cinematograficas, videos,
programas, anuncios y comerciales de television.

Tabla 7. Variacién anual y contribucién de los ingresos nominales por tipo, personal ocupado total y
salarios por tipo de contratacion

Produccién de peliculas cit aficas y p de
Total nacional
Enero 2025P

cién anual (%
B
Personal ocupado total* o1 |
Permanente 09 | 06
Temporal directo 114 Ml 23
gendias 2151 R 28
Salaries personal ocupado sin agencias Salarios personal ocupado sin agencias 150 {1l
_ Salarios personal permanente 146 M 79 ]
— Salarios temporal directo 20 E 71 i

Fuente: DANE, EMS

Tabla 7. Variacién anual y contribucién de los ingresos nominales por tipo, personal ocupado total y
salarios por tipo de contratacion

Produccién de peliculas cit aficas y p de
Total nacional
Enero 2025P

Ingresos totales nominales

Ingresos por servicios prestados 145
Ingres 190

]
-
m
420 W i
|
||
|
-
-

Personal ocupado total* 01
09
14
-151

Salaries personal ocupado sin agencias Salaries personal ocupado sin agencias 15,0
Salarios personal permanente 146

Salarios temporal directo 229

Fuente: DANE, EMS

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR(IPC)

Segun el informe mensual del DANE de fecha 14
de marzo de 2025“En el mes de enero de 2025, el
IPC registr6 una variacion de 0,94% en
comparacion con diciembre de 2024, cuatro
divisiones se ubicaron por encima del promedio
nacional (0,94%): Restaurantes y hoteles
(1,90%), Transporte (1,71%), Alimentos y bebidas
no alcohdlicas (1,62%) y por ultimo, Salud
(1,04%). Por debajo se ubicaron: Muebles,
articulos para el hogar y para la conservacion
ordinaria del hogar (0,70%), Bebidas alcohdlicas y
tabaco (0,64%), Bienes Yy servicios diversos
(0,54%), Alojamiento, agua, electricidad, gas y
otros combustibles (0,39%), Educacion (0,00%),
Prendas de vestir y calzado (-0,15%), Recreacion
y cultura (-0,18%) y por ultimo, Informacion y
comunicacion (-0,19%).

En cuanto al comportamiento del sector que atane
al objeto de este proceso, podemos clasificarla

Indice de Precios al Consumidor (IPC)

Variacién anual y mensual
Total nacional
2024 - 2025 (enero)

- Variacién mensual Variacién anual

IPC total 092 0,94 835 522

Cuadro 1. IPC Variacién y contribucion mensual
Segun divisiones de gasto
Enero 2024 - 2025

204 25
Divisones de Gasto Poso (%) Variacén (%) C"“;)t‘:::z:'“ Variacion (%) C"”:zmx‘“

Resarantes y hotes o " o1 0 0t
Transpore 2% 1% ozr " o
Alenios y bebids o akchdicas 1505 0 00 10 0%
Sabe 1 110 00 10 o
ToTAL 10000 ) 0% 0% 0%
Woebes,

jo 4 0% 0% on 00
Bebidas akonticas y o " At 0 o8 0ot
Benes y seicos versos 5% og7 0% 054 0%
Aogmento, aua, secridad, g5 y s conbustpes un o8 0% 0% on
Eicactn 4 ) 00 00 0%
Pendasdevstrycalzado 3% 0% 0ot 215 0%
Recreacny culra m 021 201 218 201
Hlormacny comunicacn “w a2 0% 219 201

Fuente: DANE, IPC

4 https://www.dane.gov.co/files/operaciones/EMS/bol-EMS-ene2025.pdf
> https://www.dane.gov.co/files/operaciones/IPC/ene2025/bol-IPC-ene2025.pdf

Si este documento se encuentra impreso no se garantiza su vigencia, por lo tanto es copia No Controlada. La version vigente reposara en la
intranet institucional. Verificar su vigencia en el listado maestro de documentos.
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dentro del grupo de bienes y servicios diversos, la
cual presenta una variacion del 0,54%, con este
tipo de contratacion se busca generar un aporte
positivo al sector.

PIB Part

icipacion

El Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica (DANE) presentd los resultados del
cuarto trimestre del 2024 de fecha 17 de febrero
de 2025: “Para el afio 2024pr, el valor agregado
de las actividades artisticas, de entretenimiento y
recreacion y otras actividades de servicios;
actividades de los hogares individuales en calidad
de empleadores; actividades no diferenciadas de
los hogares individuales como productores de
bienes y servicios para uso propio crece 8,1%,
respecto al afio 2023

-Actividades artisticas, de entretenimiento y
recreacion y otras actividades de servicios crece
85%. "

Esta estadistica muestra que el PIB estd
realizando impacto positivo en la economia para el
sector de Actividades artisticas, de
entretenimiento y recreaciéon y otras actividades
de servicios, al presentar una variacion positiva, se
pretende con la presente contratacion fomentar y
mantener el crecimiento del sector.

Tabla 13. Actividades artisticas, de entr
Tasas de crecimiento en volumen?
Cuarto trimestre 2024

y recreacion y otras actividades de servicios'

Tasas de crecimiento (%)

Serie ajustada por efecto

Serie original estacional y calendario

Actividad econdmica

Ao total Anual Trimestral

2024”7 20247v/
2023° 2023P-IV

20247-1v/
2024"-1ll

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y otras
. - &5 52 28

actividades de servicios

Actividades de los hogares individuales en calidad de

empleadores’

Actividades artisticas, de entretenimiento y recreacion y

otras actividades'

60 73 39

81 55 -04

Fuente: DANE, PIB T

Tasa de desempleo

% https://www.dane.gov.co/files/operaciones/PIB/bol-PIB-IVtrim2024.pdf

Si este documento se encuentra impreso no se garantiza su vigencia, por lo tanto es copia No Controlada. La version vigente reposara en la
intranet institucional. Verificar su vigencia en el listado maestro de documentos.

Pagina 12 de 23



https://www.dane.gov.co/files/operaciones/PIB/bol-PIB-IVtrim2024.pdf

‘V

CODIGO: AGC-CN-FT-063

3

ANALISIS DEL SECTOR Y ESTUDI0 | VERSION: 01

DE MERCADO FECHA DE APROBACION: 17/03/2025 A;g;gs
RESPONSABLE: GESTION CONTRACTUAL

0
)

pital

Segl]n el boletin mensual de fecha 28 de febrero | Grifico 2. Tasa global de participacion (TGP), Tasa de ocupacién (T0) y Tasa de desocupacion (TD)
de 2025 “Para el mes de enero de 2025, la tasa de I:?;ngf:?lzuzs}

desocupacion del total nacional fue 11,6%, lo que

representd una disminucion de 1,0 puntos
porcentuales respecto al mismo mes de 2024
(12,7%). La tasa global de participacion se ubico
en 64,1%, mientras que en enero de 2024 fue
63,3%. Finalmente, la tasa de ocupacion fue
56,7%, lo que representé un aumento de 1,4
puntos porcentuales respecto al mismo mes del
afio anterior (55,3%)"” PN

TGP - TO (%)
T (%)

Tasa

De acuerdo con las cifras econdmicas analizadas . . : . s : s
con anterioridad se impactaria de manera positiva !
el mercado laboral, al realizar este tipo de | ruestenuecen
contratacion.

VARIACION SALARIO MINIMO MENSUAL LEGAL VIGENTE SMMLV

Para el afio 2025 el incremento salarial se fijo en m
un 9,5% ,pasando de $1.300.000 a $1.425.000.%

. . . Salario minimo Ieza! anual.lnformacién disponible a partir del 1 de julio de 1984,
dicho incremento se estableci6 por Decreto
expedido por el Gobierno Nacional. Se muestra el - s

historico de los Ultimos 5 afios del aumento del
salario minimo.

CONSUMO DE PRODUCTOS CULTURALES — AUDIOVISUALES

El Ultimo Boletin Técnico Encuesta de Consumo Cultural (ECC), corresponde al afio 2020, de este
se rescata que El evento, presentacion o espectaculo al que mas asistieron las personas de 12 afios
y mas fueron los conciertos, recitales, eventos, presentaciones o espectaculos de musica en vivo,
en espacios abiertos o cerrados (20,6%), seguida por la asistencia a ferias o exposiciones
artesanales (17,0%), teatro, dpera o danza (11,8%) y exposiciones, ferias o muestras de
fotografia, pintura, grabado, dibujo, escultura o artes graficas (7,1%).

Los conciertos, recitales, presentaciones o espectaculos de musica en vivo fueron los eventos a los
que los hombres y mujeres mas asistieron con 21,6% y 19,6%, respectivamente. La actividad
cultural a la que mas asistieron las personas de 12 afios y mas, fue la visita a parques, reservas
naturales o zooldgicos (22,7%), seguida por la asistencia a fiestas municipales o departamentales

7 https://www.dane.gov.co/files/operaciones/GEIH/bol-GEIH-ene2025.pdf
8 https://www.banrep.gov.co/es/estadisticas/salarios

Si este documento se encuentra impreso no se garantiza su vigencia, por lo tanto es copia No Controlada. La version vigente reposara en la
intranet institucional. Verificar su vigencia en el listado maestro de documentos.
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(17,7), parques tematicos o de diversiones (14,1%) y carnavales, fiestas o eventos nacionales
(12,1%).

Eventos, presentaciones y espectaculos
culturales

(Conciertos, recitales, eventos, presentaciones o

espectaculos de musica en vivo, en espacios abiertos o 20,6 11 21,6 13 19,6 13
cerrados

Ferias o exposiciones artesanales 1700 12 150 13 183l 14
Teatro, dpera o danza 1181 08 11,211 10 1231 09

Exposiciones, ferias o muestras de fotografia, pintura,
grabado, dibujo, escultura o artes graficas

71 06 71 | 08 71 | 07

Fuente: DANE, ECC-2020.

Poblacion de referencia: total de personas de 12 afios y mas 31.630 (en miles).

Nota: Los porcentajes del grafico no suman 100%, porque son respuestas incluyentes.

Los porcentajes del grafico corresponden a las personas de 12 afios y mas que si asistieron a eventos, presentaciones y
espectaculos.

En relacion puntual al consumo audiovisual, El 33,0% de las personas de 12 afios y mas asistieron
a cine, los hombres con un 33,2% y las mujeres con un 32,8%. En cuanto a la asistencia a cine
por regiones, Bogotd presentd el mayor porcentaje (45,7%), sequida por la regién Central
(34,0%), Oriental (31,8%), Pacifica (29,2%), Caribe (23,5%) y Amazonia/Orinoquia (22,1%).

Con relacion a otros audiovisuales, del total de personas encuestadas, el 89,3% respondié que si
realizan consumo de television. Por sexo, el consumo de television fue de 89,7% para las mujeres
y de 88,8% para los hombres. Los porcentajes de consumo de sefial de radio y musica grabada
para el total de personas encuestadas, corresponden a 52,0% y 46,9%, respectivamente. Por sexo,
no hay diferencias significativas en el consumo de sefal de radio (52,7% para los hombres y
51,4% para las mujeres), mientras que en mdusica grabada los hombres presentan un mayor
consumo con 49,3%, frente al 44,7% de las mujeres. °

100.0 89,3 88,8 89,7

20,0 =

80,0
= oo
E S0, = 24 - 48.9 3 aa7
£ ao.0
£ 30,0

20,0

10.0

Televisidn Sefial de radio Musica grabada
- Total mHombre B Mujer
Fuente: DAMNE, ECC-2020.

Poblacién de referencia: total de personas de 12 afios ¥y mas 31.630 (miles).
Mota: Los porcentajes del grafico corresponden a las personas de 12 afios y mas que si consumieraon estos audiovisuales.

® https://www.dane.gov.coffiles/investigaciones/eccultulral/boletin-tecnico-ecc-2020.pdf

Si este documento se encuentra impreso no se garantiza su vigencia, por lo tanto es copia No Controlada. La version vigente reposara en la
intranet institucional. Verificar su vigencia en el listado maestro de documentos.
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SECTOR AUDIOVISUAL EN COLOMBIA

En Colombia el sector audiovisual se clasifica en servicios de television abierta y cerrada como
también servicios de contenidos en otras plataformas:

Privad —- RCN
SN,

Senal Colombia
nal Uno

R C1 SRR Ferore e e Macionales
servicios de televisiéon y otros

servicios de vi 1

Abiertos . e
radiodifundidos | —I Regionales H Pablicos

Con animeo de lucro |---
Sin @nimo de lucro |---

. Claro, Tigo-UNE. HV, ETB
>50 operadores

a'

—

1 sia, Telecaribe,
Telecafé, Telepacifico,
Canal Capital, Canal 13,
TRO, Teleislas

1

CityTv

Locales

44 operadores

Servicios de televisién

Cableados

Satelital ==

Suscripcidén

DirecTV
Movistar

>100 operadores

Metflix, Amazon Prime
Video, Disney +

‘YouTube, Crackle,
Tubi, Vudu

Hulu, YouTube TV

En vivo

Otros servicios de
contenidos
audiovisuale:

Caracel play, El Tiempo
en vivo, RTVC play

Ventayalquiler | L4 PpPorevento feo-cieeiiimiiiiiiiiiiiiiiiiis Google Play, Itunes
de peliculas

Ei + UT E: = - Bl

Para el caso del servicio de television abierta radiodifundida, esta puede ser prestada por actores
privados o publicos. Se caracterizan porque su principal fuente de ingresos es la publicidad o los
recursos de financiacion de la TV publica. Para el caso de la television cerrada, el contenido puede
ser difundido por operadores con un interés comunitario y asociativo (comunitarios) o para
usuarios autorizados para su recepcion (suscripcion). Respecto de los otros servicios de contenidos
audiovisuales, es importante sefialar que, los servicios de video por demanda no se constituyen en
servicios de television de acuerdo con la clasificacion legal y pueden ser de diversos tipos: por
suscripcion, pago por evento o de acceso gratuito.

Si este documento se encuentra impreso no se garantiza su vigencia, por lo tanto es copia No Controlada. La version vigente reposara en la
intranet institucional. Verificar su vigencia en el listado maestro de documentos.

Pagina 15 de 23




X

o

W

¢

y

CODIGO: AGC-CN-FT-063
VERSION: 01

ANALISIS DEL SECTOR Y ESTUDIO

pital

X

RESPONSABLE: GESTION CONTRACTUAL

En materia legal, la Ley 182 de 1995 clasificd el servicio publico de television como aquella que
puede prestarse a través del espectro (television abierta radiodifundida), o a través de medios
cerrados (suscripcion o comunitarios). En esta ultima clasificacion entran tanto los operadores de
cable, como satelitales e IPTV. Bajo esta modalidad de provision de servicios de comunicacion
audiovisual, los operadores se financian principalmente con el pago (la “suscripcién”) que realizan
los usuarios del servicio.°

Estudio de percepcion e identificacion de habitos de consumo audiovisual entre
audiencias, Canal Capital 2024

En el afo 2024 la Direccién del Observatorio y Gestion del Conocimiento Cultural, de la Secretaria
de Cultura, Recreacion y Deporte, elabord un estudio de percepcion e identificacion de habitos de
consumo audiovisual entre audiencias de la ciudad de Bogotal!, para identificar los habitos de
consumo de contenidos audiovisuales para crear mecanismos de apropiacion y oportunidades de
nuevas audiencias para Canal Capital. Este estudio arrojé las siguientes conclusiones:

e Entre quienes conocen Canal Capital (64,5%), destaca que la mayoria dice ver el Canal
“esporadicamente” (71,6%) y otra parte dice no verlo “nunca” (15,1%). Ahora, entre
quienes dicen ver el Canal esporadicamente, sobresale el uso de la television para este fin
(88,3%).

e Al preguntar por la primera palabra que se le ocurre cuando piensa en Canal Capital, se
encontrd que la palabra mas recurrente es “Noticia”, seguida de “Informacion”, seguida de
“Ciudad”.

e Otros atributos con que se relaciona el Canal son “diversidad”, “deportes”, “arte”,
“ensefianza”.

e Entre quienes conocen el Canal, 49,3% esta de acuerdo o totalmente de acuerdo en que
“Canal Capital permite democratizar el acceso a los eventos culturales de la ciudad”.

e Se pregunto si considera que dentro de la programacion de Canal Capital se incluyen las
diversidades poblacionales de Bogotd (comunidades indigenas, comunidades
afrodescendientes, comunidades campesinas, disidencias sexuales, movimientos urbanos,
etc). en cuyas respuestas se logro evidenciar que el 51,6% esta de acuerdo.

e Entre quienes conocen el Canal, 49,1% esta de acuerdo o totalmente de acuerdo en que
“Canal Capital da cuenta de la vida cultural de Bogota, sus barrios y cotidianidad”.

e De los 7 dias de la semana, se suele ver el Canal con mayor frecuencia en las noches.
Mientras tanto, los dias que mas se ve el Canal en las mafianas son los Martes (23,5%) y
Domingos (25,6%).

e EI 59.3% ve television en compaiiia y 40.6% lo ve a solas.

e Entre las plataformas con mayor grado de conocimiento y uso por parte de las personas
encuestadas son Netflix (46,7%); Amazon Prime Video (27%), Claro Play (24,4%) y Win
Sports Premium (21,3%) y en el caso de las redes sociales, Youtube cuenta con un 60.8%.
Facebook 62.4%, Instagram un 48.9%, Tik Tok un 42.4% y X 23.8%

e Entre los canales que se acercan mas a los intereses y preferencias de las personas
encuestadas, Canal Capital refleja un 5,7% de afinidad.

1 Estudio sobre la industria de contenidos audiovisuales y pluralismo informativo en Colombia abril 2021 - Comision de
regulacion de Comunicaciones
1
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e En la preferencia de contenidos del canal:

Preferencias de contenido en

television

58,6%

Prefiere

Programas que la audiencia recuerda

16%
Recuerda la
franja Eureka

P

25,4%
Rec los
J

Par

Preferencias de contenido en redes

sociales

36,7%

Prefiere contenidos
sobre Arte.

39,9%

Prefie
sobr

36,4%

Pre

e La preferencia por los contenidos informativos o noticiosos contrasta con el nivel
de confianza o credibilidad que sienten las personas frente a este tipo de

contenidos segun el canal de television.

3.2. Aspecto Técnico

De acuerdo con la necesidad requerida, buscamos el disefio, produccion y postproduccion de
proyectos tematicos en formatos audiovisuales innovadores para multiples plataformas que exploren
en las tematicas mencionadas y aprovechen diversas formas y dispositivos de narracion disponibles.

Esta convocatoria pretende fomentar el desarrollo del sector audiovisual bogotano mediante la

produccion de los siguientes proyectos:

PROYECTO No de DURACION VALOR PLAZO DE PUBLICO
CAPITULOS TOTAL EJECUCION | OBJETIVO
(Incluido IVA)
1. UN SAFARI Dieciséis (16) Microprogram $ 5 meses Infantil
EN NUESTRO microprogramas | as doce (12) 610.000.000 7al2
PATIO + diez (10) minutos c/u.
videocast + un Videocast de
(1) especial veinticuatro
recopilatorio. (24) minutos
c/u.
Especial de
cincuenta y
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dos (52)
minutos.
2. INFLUENCIA2 Quince (15) Microprogram $ 5 meses Familiar
microprogramas as diez (10) 610.000.000
+ quince (15) minutos c/u.
batallas de
ideas. Batalla de
ideas
cuarenta (40)
minutos c/u.
3. BOGOTA DESDE Diez (10) Documentales $ 5 meses Joévenes y
LOS OJOS DE documentales + | veinticuatro 610.000.000 Adultos
ocho (8) (24) minutos.
videocast + tres | Videocasts
(3) especiales. | veinticuatro
(24) minutos
c/u.
Especiales
veinticuatro
(24) minutos
c/u.
4. BARRIGA Doce (12) Documentales $ 5 meses Jovenes y
LLENA CORAZON | documentales + | veinticuatro 610.000.000 adultos
CONTENTO seis (6) (24) minutos.
videocast + dos | Videocasts
(2) especiales. | veinticuatro
(24) minutos
c/u.
Especiales
veinticuatro
(24) minutos
c/u.

3.3. Aspecto financiero

El andlisis de los indicadores financieros para la presente contratacion, se veran reflejados en el
documento Estudio previo.

3.4. Aspecto Legal

NATURALEZA Y MARCO JURIDICO DE CANAL CAPITAL: Capital es una sociedad publica y
organizada como Empresa Industrial y Comercial
descentralizada indirecta, perteneciente al Orden Distrital, constituida bajo las leyes colombianas y
vinculada a la Secretaria de Cultura Recreacion y Deporte, que ejerce actividad de prestacion y
explotacion del servicio de television regional, desarrollando su gestién de conformidad con los

del Estado,

con caracter de entidad
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fines y principios del servicio de television establecidos en la Ley 182 de 1995, al igual que el
régimen de derecho privado, de acuerdo con el articulo 14 de la Ley 1150 de 2007, modificado por
el articulo 93 de la Ley 1474 de 2011.

Asi mismo, considerando la naturaleza de la entidad y de los recursos que esta gestiona, de
acuerdo con el articulo 13 de la Ley 1150 de 2007, la actividad contractual del CANAL CAPITAL
estara regida por los principios de la funcién administrativa y de la gestion fiscal que tratan los
articulos 209 y 267 de la Constitucion Politica de Colombia, que rigen la funcion publica, la gestion
fiscal, asi como las del derecho privado y que le sean aplicables de acuerdo con su naturaleza
juridica y régimen legal, particularmente los definidos por la Ley 80 de 1993, y las disposiciones
que rigen la gestion con recursos publicos.

A todos los procesos de contratacion que CANAL CAPITAL adelante le es aplicable el régimen de
inhabilidades e incompatibilidades sefialado en el numeral 1° del articulo 8 de la Ley 80 de 1993,
modificada por la Ley 1474 de 2011, y todas aquellas disposiciones constitucionales y legales que
conforman el régimen de inhabilidades e incompatibilidades de la funcién publica.

Adicionalmente, se rige por las normas especiales en materia de contratacion que reglamentan la
prestacion de servicios de telecomunicaciones y del servicio publico de television, tal como lo
establece el numeral 3 del articulo 37 de la Ley 182 de 1995, asi como, las normas civiles y
comerciales que se aplican en desarrollo del objeto social de la entidad.

La contratacién que adelante CANAL CAPITAL se regira por lo previsto en el presente Manual de
Contratacién y a falta de regulacion expresa en éste, se regira por las disposiciones comerciales y
civiles que puedan resultarles aplicables, de acuerdo con la naturaleza juridica de la Empresa, salvo
las excepciones legales.

4. ESTUDIO DE LA OFERTA

Para este punto, se realizara el analisis teniendo en cuenta lo estimado en el Manual de
contratacion en el Articulo 15 literal c) Analisis de consumos y precios historicos, lo cual obedece a
lo establecido en la cartilla de Colombia Compra Eficiente en el numeral 1.3.4 estudio de mercado,
como se muestra a continuacion:

El estudio de mercado esta soportado en el andlisis de precios histdricos realizado por el area
técnica (Direccién Operativa), que permite la comparacion de valores de proyectos audiovisuales
con similares condiciones de produccion, ejecutados a través de los canales publicos regionales y
nacionales. Adicionalmente, para hacerlos comparables en términos de medida, se establece un
rango del valor del minuto audiovisual de series similares, segin su género, se aplica la férmula de
media aritmética simple, lo que nos deja una cifra de referencia, que permite analisis y
comparacion frente a los valores por minuto de cada uno de los proyectos objeto de esta
convocatoria. Es importante tener en cuenta que un proyecto nunca es igual a otro, por lo cual en
cada analisis de precios histdricos se busca encontrar la mayor cantidad de rasgos distintivos afines
entre varios proyectos y el que vamos a producir para encontrar el promedio.

- Proyectos audiovisuales - series tematicas de no ficcion hibrido: UN SAFARI EN
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NUESTRO PATIO, BOGOTA DESDE LOS 0JOS DE y BARRIGA LLENA CORAZON
CONTENTO o como llegaren a denominarse.

Con el fin de establecer que el presupuesto fijado para los proyectos enunciados propuesto por el
area de contenidos de Canal Capital se encuentre dentro de los precios del mercado, se presentan
los siguientes referentes:

ANALISIS DE PRECIOS HISTORICOS SERIE DE NO FICCION HiBRIDO

DE BOGOTAD.C.

Total de

Nombre del Operador Ano Capitulos Du.raclon Minutos Vr Total Vr capitulo Vr minuto Vr minuto
Proyecto Minutos K 2025
Contenido
Canal
REINVENTARSE Capital 2,020 12 24 288 462,564,900 38,547,075 1,606,128 2,241,603
DISTRITO Canal
EUREKA Capital 2,024 20 52 1,040 1,009,000,000 50,450,000 970,192 1,020,642
Canal
BOGOTARIO Capital 2,024 20 5Y 60 580 426,000,000 21,300,000 734,483 772,676
PROMEDIO VALOR MINUTO - SERIE NO FICCION HIBRIDO - TV PUBLICA 1,344,974

El estudio de mercado realizado tuvo en cuenta la proyeccién del valor minuto de tres (3)
producciones realizadas dentro de los Ultimos 6 afos, de no ficcion hibrido, cuyo promedio del valor
minuto es $1.344.974.

En ese orden se procede al analisis mencionado anteriormente, teniendo en cuenta el presupuesto
total por proyecto asignado por MInTIC para la presente convocatoria ($610.000.000) divididos en
la cantidad de minutos totales de cada serie: UN SAFARI EN NUESTRO PATIO valor minuto
$1.260.331, BOGOTA DESDE LOS 0JOS DE valor minuto $1.210.317 y BARRIGA LLENA CORAZON
CONTENTO valor minuto $1.270.833, nos arroja que en los proyectos a realizar, el valor minuto
determinado efectivamente se ubica dentro de los precios del mercado.

NOTA: El valor costo de produccion por minuto fue actualizado para cada caso, con el
IPC desde el afio de produccion hasta el afio 2025.

- Proyecto audiovisual - serie tematica de ficciéon hibrido: INFLUENCIA2, o como
llegare a denominarse.

Por otro lado, para establecer que el presupuesto fijado para el proyecto enunciado, propuesto por

el drea de contenidos de Canal Capital, se encuentre dentro de los precios del mercado, se
presentan los siguientes referentes:

ANALISIS DE PRECIOS HISTORICOS SERIE DE FICCION HIBRIDO

Nombre del Duracion Total de Vr minuto
Operador Ano Capitulos i Minutos Vr Total Vr capitulo Vr minuto
Proyecto Minutos . 2025
Contenido
Canal VARIABL
CUIDADANOS Capital 2,021 E VARIABLE 643 439,500,000 VARIABLE 683,515 938,836

DISTRITO Canal
EUREKA Capital 2,024 20 52 1,040 1,009,000,000 50,450,000 970,192 1,020,642
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Canal
BOGOTARIO Capital 2,024 20 5Y 60 580 426,000,000 21,300,000 734,483 772,676
PROMEDIO VALOR MINUTO - SERIE DE FICCION HIiBRIDO - TV PUBLICA 910,718

El estudio de mercado realizado tuvo en cuenta la proyeccion del valor minuto de tres (3)
producciones realizadas dentro de los ultimos 5 afos, de ficcidén y no ficcion hibrido, cuyo promedio
del valor minuto es $910.718.

En ese orden se procede al analisis mencionado anteriormente, teniendo en cuenta el presupuesto
total del proyecto asignado por MinTIC para la presente convocatoria ($610.000.000) divididos en
la cantidad de minutos totales de la serie: INFLUENCIA2 valor minuto $813.333, nos arroja que en
el proyecto a realizar, el valor minuto determinado efectivamente se ubica dentro de los precios del
mercado.

NOTA: El valor costo de produccion por minuto fue actualizado para cada caso, con el
IPC desde el aiio de produccion hasta el afio 2025.

Con base en el resultado del andlisis, se valida que es viable el ejercicio segun las diferentes
variables del estudio de mercado, evidenciando que los valores proyectados se encuentran dentro
del rango de las producciones de Capital con caracteristicas y requerimientos similares, atendiendo
a las necesidades del canal, acorde a los presupuestos dispuestos por FUTIC, donde los futuros
contratistas podran proponer a la hora de la oferta y se lleve a cabo una evaluacion integral por
parte de Capital, que corresponda al valor total del proyecto y plazo definido.

5. ESTUDIO DE LA DEMANDA
5.1 Historicos en la contratacion similar al objeto contractual actual en Capital

En los ultimos afios CAPITAL ha realizado convocatorias publicas para las producciones por encargo
de los proyectos disefiados por el area de contenidos de CAPITAL, siguiendo las especificaciones
técnicas de cada uno de los contenidos en su: Formato, género, nimero de capitulos, duracion y
valor a contratar.

Por medio de esta modalidad, se han convocado a las empresas del sector audiovisual a participar y
tras el proceso de evaluacion se adjudican los proyectos para la prestacion del servicio,
garantizando la transparencia y variedad de oferentes para cada uno de los procesos llevados a
cabo.

Durante los afios 2020, 2021, 2022, 2023 y 2024 se han celebrado veinticuatro (24) contratos de
produccion por encargo, que han permitido a CAPITAL cumplir con sus objetivos relacionados a los
contenidos de su programacion.

CONVOCATORIA PUBLICA PROYECTOS DE
PRODUCCION POR ENCARGO
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CP 01 - 2020 6
CP 02 - 2020 2
CP 03 - 2020 2
CP 02 - 2021 4
CP 02 - 2022 5
CP 02 - 2023 2
CP 03 - 2023 1
CP 03 - 2024 2
8 CONVOCATORIAS 24
PUBLICAS -Total

Es asi como en CAPITAL se han convocado empresas del sector audiovisual a participar mediante
proceso de seleccion competitivo, garantizando asi la transparencia y variedad de oferentes para
cada uno de los procesos llevados a cabo.

5.2 Historicos en la contratacion similar al objeto contractual actual de otras entidades

Teniendo en cuenta que se tienen Contratos de referencia al interior de la Entidad, se considera que
para el presente analisis no es necesario la consulta en otras entidades.

6. Gestion anti-soborno

La gestion anti soborno en el marco del proceso contractual se realizarad conforme los lineamientos
establecidos por Canal Capital en la Politica Integral de Transparencia y Acceso a la Informacion,
Lucha contra la Corrupcion y Gestion Anti Soborno.

7. DEFINICION DEL PRESUPUESTO

Para esta convocatoria publica, el area encargada de la necesidad estima un presupuesto de hasta

DOS MIL CUATROCIENTOS CUARENTA MILLONES DE PESOS ($2.440.000.000) M/CTE incluido IVA
y todos los impuestos a que haya lugar, discriminados de la siguiente manera:

PROYECTO VALOR TOTAL (Incluido
IVA)
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1. UN SAFARI EN NUESTRO

PATIO

$ 610.000.000

2. INFLUENCIA2

$ 610.000.000

3. BOGOTA DESDE LOS 0JOS DE

$ 610.000.000

4. BARRIGA LLENA CORAZON

CONTENTO

$ 610.000.000

TOTAL

$2.440.000.000

8. ANALISIS DE RIESGO

Los riesgos considerados para la contratacion se encuentran definidos en el Anexo documento
denominado: MATRIZ DE RIESGOS, el cual hace parte integral del proceso.

9. ANEXOS

Los mismos que estan incluidos en la carpeta contractual como parte integral del proceso

Firma:

Responsable

Nombre y Cargo

Firma

Profesional analisis del sector
Secretaria general

Contratista-
Jenny  Marisol Barahona
Gutiérrez

- "Ex.q S

Responsable del area técnica

Contratista-

Marcela Benavides Estévez -
Profesional para la
estructuracion de contenidos

AR
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